Jak pripravit
marketing

pro StartUp



UvoD

Je super, Ze jdete za svym napadem a nechate si poradit od nékoho, kdo tomu
rozumi. UZ jen tenhle pfistup je velka ¢ast uspéchu. Ochota ucit se a pouzivat
nové technologie je nutnosti pro digitalni marketing.

Zapomenite ted na vSechno, co jste slySeli od kamaradU, podnikatelt a
vSeznalkl. Vymazte si z hlavy vse, co vite o marketingu, aby byl prostor na novy
pohled, ktery potrebujete pochopit.

UzZ jste zapomnéli? Ne? O to to budete mit tézsi.

Jdeme tedy na to. Na zacatku celého procesu je Vas zakaznik. Musite védét, kdo
to je, co déla, co ma rad, co ho trapi a kde se pohybuje. Pokud jste chytali ryby,
tak urcité vite, Ze nestaci jen napichnout Zizalu na hacek, nahodit ji nékam do
vody a otevrit si pivo. Pokud chci chytit velkou rybu, tak musim védét, co ma
rada za navnadu a v jakych mistech se pohybuije.

Stejné to je i se zakazniky. Pokud znate své zakazniky a vite co maji radi, tak jim
mUZete pripravit cestu aZz k Vasi pokladné. Proto je na Uplném zacatku nutné
definovat Vaseho idedlniho zakaznika, ktery bude milovat Vas produkt nebo
sluzbu a bude se rad vracet a opakované nakupovat.

Podminkou pro spokojené zdkazniky musi byt produkt, ktery je nezklame.
Pokud Vite, Ze mate takovy produkt, tak uz staci jen oslovit nové lidi. Jak na to
si frekneme v dalsi ¢asti ebooku.
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Nejvétsi chyby StartUpl

BohuZel se lidé Casto ptaji nespravnych lidi na to, jak maji délat marketing.
Vysledkem pak byva mix toho, co Vam lidé fikali a konci to fiaskem. Nejvétsi
chybou je délat vSechno a opicit se po velkych firmach. Myslite si, Zze
potrebujete billboardy, letakové akce, radio, televizi, reklamu v novinach nebo
casopisech? Vsechny druhy marketingovych ndstrojl jsou dobré, ale kazdy z
nich plni jinou funkci a v jiném ¢asovém obdobi startupu. Na zacatek je nutné
zajistit prodej a spocitat si kolik mé bude stat jeden zakaznik. Jak se to dél3, si
rekneme v dalsi kapitole.

Nejvétsi chyby StartUpU a zacinajicih podnikatel(l jsem shrnul do ¢lanku, ktery
najdete na tomto odkazu
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https://www.petrjancarek.cz/nejvetsi-chyba-startupu-a-podnikatelu/

Vize startUpu

Rekl bych, Ze to je nejdileZit&jsi ¢ast Vaseho marketingu. Kdy? se zamyslite nad
tim, jaké jsou prvni otazky clovéka, ktery ma moznost se zeptat nékoho, kdo uz
Vas vyzkousel a polozi klasickou otazku: "Co vlastné déla ta firma?". Proto by
Vase vize méla byt snadno zapamatovatelnd, kratka a treba i Silend. Nejlepsi je
kdyz se diky Vasi vizi dotknete srdce lidi a vzbuzuje v nich emoce, na zakladé
kterych se jim zalibi to, co délate. Diky tomu o Vas zacnou mluvit a Sifit Vasi vizi
mezi dalsi lidi. Na internetu je vlastné vize to nejdllezité;jsi, protoze se diky ni
mohou vytvofit styly reklamy a zvolit trefné reklamni slogany. Kdyz to shrnu,
tak vize je vlastné poselstvi, které diky marketingovym nastrojim dorucite
cilové skupiné lidi, ktera pak prijde na Vase stranky, které uz je zpracuji dalSimi
informacemi ve spravny c¢as. O tom si ale povime v dalSich kapitolach.

Priklad:

Volkswagen — Das Auto.

Nespresso — What else?

Air bank — / banku miZete mit radi.
Kofola — KdyzZ ji milujes, neni co resit

Magnesia — Sila prirodniho horciku.
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Kolik mé stoji jeden zakaznik

Je to Casta otdzka mych klientd, ale odpovédét na ni umi jen nékdo, kdo vidi do
budoucnosti.

Jediné co zbyva ndm obycejnym smrtelnik(im je obecna statistika, kterou
ovliviiuje hodné faktor(. Jaké to jsou si fekneme pozdéji.

Obecna statistika rika, Ze si koupi 0,1% az 10% lidi, ktefi pfijdou na Vase
stranky. Jak to celé probiha ted neni dllezité. Potfebujeme zjistit kolik musime
privést lidi na web, aby jsme zajistili preziti startupu do dalSiho obdobi.

Uvedu maly pfiklad:
Pro preziti je nutné uzavrit 10 objedndvek za pridmérnou cenu 10 000 K¢

Aby byla zarucena alespon 1 objednavka, tak je nutné na web privést min. 1
000 navstévnik(

Je také mozné, ze objedndavek bude 10, ale to vSechno zalezZi na tom, jak budete
mit pripraveny web. A jestli se bude libit Vasi cilové skupiné.

Dalsi Cislo, které potfebujete znat, je cena za privedeného navstévnika. Pro nas
priklad pouzijeme cenu 5 K¢ za navstévnika. Pokud uz mlij web bézi a mam

k nému statistiku a znam k nému tato Cisla, tak vim, Ze musim mési¢né koupit
navstévnost za 5 K¢ * 10 000 ndvstévnik(i, abych vydélal 100 000 K¢ az 1 000
000 K¢ pokud bude pramérna objedndvka za 10 000 K¢. Nikdo Vam nezarudi,
ani nefekne, jak to bude. Pokud ale udélate vSechno spravné a Vas produkt je
nezklame, tak minimalné neprodélate a budete mit nové klienty, ktefi o Vas
za¢nou mluvit a doporucovat Vas. Reklamni agentury Vas vétsinou budou chtit
ohromit tim, kolik statisic(i lidi mohou oslovit reklamou. JenZe to, Ze je oslovi
neznamena, ze prijdou na Vas web. Cilem startupového marketingu je za co
nejméné penéz ziskat zakaznika. A ja Vam feknu, jak to udélat a co k tomu
budete potrebovat.
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Web jako automat na zakazniky

K tomu, aby web vydélaval, tak slouzi jednoduchy systém, kterym musite zacit.

1. Lead page, na které sbirate e-maily na Vase navstévniky. Proc to délat uz
snad dnes neni potfeba vysvétlovat, ale feknu jediny a dostate¢ny dlivod.
Pokud to nebudete délat, tak zbyte¢né vyhazujete penize za navstévnost a
okradate se o zdkazniky. 60 % lidi, ktefi Vam dnes feknou ne a nic si nekoupi, je
ale ochotno nakoupit u Vas do jednoho roku. Leadpage slouzi k jedinému ucelu.
Ziskat e-mail na ¢lovéka, kterého zajima to, co délate nebo potrebuje poradit

s né¢im, s ¢im mu mazete pomoct. Potiebujete, aby lidé zacali testovat vas
software, tak ho nabidnéte na 30 dni zdarma nebo udélejte demoverzi, kterou
si mGzZe navstévnik vyzkouset za to, Ze VAm necha e-mail. Neprodavate
software, ale délate uklidové sluzby? Pripravte si pfehledny a pochopitelny
cenik a nabidnéte ho za e-mail. Divili byste se, kolik lidi nechce ¢ekat, nez jim
pripravite nabidku a chtéji si ji z ceniku spocitat sami. Jste pravnik a chodi za
Vami lidé s tim, Ze chtéji pripravit smlouvu. Pak pro né pripravte eBook, kde
vysvétlite jak pripravit podklady pro zpracovani smlouvy. Usetfite si tak
navzajem spoustu ¢asu. ldedIni je vytvorit néco, co pomuze Vasim zakazniklm a
utvrdi je to v tom, Ze jste nejlepsi clovék v oboru a rozumite tomu, co délate.
Lidé chtéji vidét, Ze o né mate zdjem a nechcete pouze jejich penize. Pokud z
Vas budou citit zajem a porozumeéni, tak jste na dobré cesté.

2. Obsahova stranka

Zde uz jde pouze o lidi, ktefi Vam nechali e-mail a Vy vite, Ze je zajima to, co
délate. Abyste pripravili spravny obsah, tak musite védét co zajima ¢lovéka,
ktery Vam nechal e-mail. Pokud jste trenér a pfipravili jste si leadpage s
ebookem, kde je navod jak si sestavit jidelniek, tak je pravdépodobné, zZe lidi
bude zajimat i 5 cvik(, které staci délat denné 10 minut a povedou k lepsi
formé. Na obsahové strance ma byt pouze to, co urcité bude zajimat Vase
navstévniky. Diky obsahové strance jesté nic nemusite proddavat, ale jen davat
néco, co lidi potési. Pomoci obsahové stranky, kterych muze byt i nékolik,
zaCnete budovat s lidmi vztah a budete je utvrzovat v tom, Ze tomu rozumite.
Pozor ale at to neni nudné, lidi to musi hlavné bavit.
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3. Prodejni stranka

Pokud jste posilali zajimavy obsah, tak jste donutili lidi otevirat Vase e-maily.
Pokud byly rady a informace praktické a opravdu pomohli, tak mate ted dlvéru
lidi, kterym mUZete poslat prodejni nabidku. Napfriklad prvni trénink za pUlku a
s garanci na vraceni penéz, kterd je Casové omezend a plati pouze nésledujicich
7 dni. Jde nastavit i to, Ze kazdy navstévnik bude mit svou 7 denni nabidku a
neni to viibec sloZité.

4. Objednavkova stranka

Lidé, které Vase nabidka zaujme, musi mit moznost okamzité objednavky, aby
si to nestihli rozmyslet a zapomenout na Vas. Na objednavkové strance je tedy
pouze objednavkovy formular.

5. Dékovna stranka

Jakmile ¢lovék objedna, tak Vam dal svou dlvéru a vy ji mUZete jeSté trochu
zneuzit k doporuceni. Pokud na dékovnou stranku umistite socialni tlacitka to
se mi libi a sdilet, tak Vam mohou zdkaznici délat zdarma reklamu. Na dékovné
strdnce mUzete lidi navést na Vas Facebook a poprosit je o néjakou aktivitu.
Rekl bych, Ze dékovnd stranka je jedina stranka, kde navitévniky zajimaji
socialni tlacitka a radi na né klikaiji.

Pripadovou studii takového webu, najdete na tomto odkazu.
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Vim, Ze si ted asi fikate, co stranka o mné a kontaktni stranka a stranka se
sluzbami a mnoho dalSich stranek. Je pravdou, Ze tyto stranky nepotrebujete k
tomu, aby Vas web vydéldval, protoZze svou veskerou ndvstévnost budete
privadét reklamou na leadpage, kterd sbird e-maily. Nejdfive je nutné vytvorit
tento model 5 stranek a aZ teprve potom udélat webovou vizitku, kterd bude
plnit fuknci firemniho webu. Pokud za¢nete jako 99% vSech StartUp( a budete
délat nejdrive firemni vizitku, tak Vam dojde ¢as, penize a energie na to, co je
opravdu dUleZité. Budete potrfebovat logo a firemni identitu, web s
administra¢nim systémem, e-mailovy software, ve kterém muzete prednastavit
e-maily, které se budou postupné rozesilat po registraci na leadpage. Nakonec
budete potrebovat fakturacni systém a statistiky webu. Cely tento bali¢ek pro
startupy nabizi smartselling na této strance.

Fapi - Aplikace pro automatickou fakturaci a eet.

Smartemailing - Aplikace pro automatické rozesilani e-maila.

Mioweb - Webové stranky.

Vtip je v tom, Ze musite vytvorit automaticky systém, ktery bude privadét na
web navstévniky a postupné je proméni na klienty. Je to hodné prace, ale
pokud ji udélate odpovédné, tak bude Vase jedina starost platit za navstévnost
a odbavovat objednavky. Vase databaze poroste kazdym meésicem a Vy ji
muzete kdykoliv oslovit s novym produktem. Vybudujete si tak publikum, které
Vas bude milovat a radi se k Vam budou vracet.
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http://bit.ly/2lGrMC1
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http://bit.ly/2laALK4

Co tedy potrebujete védét

Cena, za kterou muUzZete koupit jednoho navstévnika.

Statistika rika, Ze si Vas produkt koupi jeden ze 200 a Vas produkt bude stat
napriklad 1000 K¢

Primérna cena za privedeni jednoho navstévnika je 1000 K¢ / 200 = 5 K¢

Z tohoto vzorce vite, Zze pokud koupite navstévnika za méneé jak 5 K¢, tak
vydélavate.

Je potfeba proto i uzplsobit ceny. Proc si myslite, Ze stoji Coca Cola 5x tolik, co
neznackova kola. Do ceny produktu je totiz potfeba zapocitat i naklady na
reklamu. Pokud je Va3 zisk na produktu 100 K¢, tak to pGjde velmi téZko. Reseni
u projektl s malou marizi, je sehnat investora, ktery bude projekt prvni roky
dotovat s tim, Ze je produkt naprosto uzasny a proto se bude predpokladat, ze v
budoucnu uz nebude potreba platit reklama a lidé se budou vracet sami.
Bohuzel znam jen malo lidi kterym se to povedlo. DalSi moznost je udélat
balicky vice produktd, nebo néjaka sluzba na delsi ¢asové obdobi (napt. platba
na rok dopredu), aby se Vam podafilo do jedné objedndvky dostat i naklady na
reklamu.
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Kolik objednavek potrebujete mésicné ziskat?

Spocitejte si, kolik Vas bude stat preziti celého startUpu. Lidé mohou chvili
délat zadarmo a s nadSenim, ale vydrzi to maximalné tak 6 az 12 mésicu. Pokud
vsichni neuvidi vysledky a néjaky progres, tak odejdou a cely projekt skonci.
Proto je potreba nastavit jasné cile, které se musi splnit za kazdou cenu a
zaroven musite néco vydélat, aby bylo na budouci investice, které jsou
nezbytné. Pokud chcete byt nejlepsi, tak si musite kupovat i nejlepsi vybaveni.
Neni nic horsiho, kdyZ si pan podnikatel jezdi v novém auté a zaméstnanci
nemaiji ani lednicku nebo pracuji s rozbitym naradim. Napiste si tedy kolik
potrebujete mési¢né objednavek, aby projekt prezil a byl néco malo v plusu.
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Kdo je Vas zakaznik? Vék, pohlavi, zajmy, prace, déti,
nazory, co ho trapi, s ¢im si casto nevi rady, co by
ocenil.
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Nazev projektu

Vymyslete, jak se bude Vas projekt jmenovat. Myslete na to, aby se nazev
dobre zapamatoval a vyslovoval. Kdyz nékdo nebude umét vyslovit Vas nazev,

tak ho fikat nebude. Klidné napiste vice variant.
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Vize projektu

Kdo jste, co délate, jak to délate a proc to délate. Pfesné v tomto poradi
odpovézte na tyto otazky a dostanete ze sebe svou vizi. Klidné se rozepiste, ale
pak vizi zkuste zkratit do par vét.
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Jaky obsah nabidnete za navstévnikiv e-mail?(ebook,
demoverze, sleva, cenik)
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Jaky pripravite dalsi zajimavy obsah?

(¢lanky, videa, navody)
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Jaka bude akcni nabidka?

(sleva,1+1 zdarma, 2 mésice zdarma pfi objednani sluzeb na 12 mésica)
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Cenik sluzeb

Zde vypiste Vase ceny tak, aby se dal cely cenik prevést do pokladny a
nemusela se vytvaret cenova nabidka na miru pro kazdého zakaznika. Zaroven
udélejte 2 nebo 3 balicky, kde budou nakombinované nejprodavané;jsi produkty
a sluzby. Nejdrazsi varianta by méla vzdy plisobit co nejvyhodnéji, aby se
zdkaznikovi vyplatilo si priplatit.
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Jakmile mate pripravené tyto podklady, tak si vytvorte nebo si nechte vytvofit
logo, firemni identitu a mizZete zacit i s webem. Ktery bude fungovat jako
automaticky systém na generovani zakaznik( a budovani znacky. Jak zvladnout
vSechny ty technické véci Vas ted nemusi trapit. Nejdfive si pfipravte podklady
a dalsi kroky Vam brzy poslu do e-mailu.

Odpovézte si tedy na vSechny ty prazdné kolonky vyse, at se k tomu uz
nemusite vracet.

Pokud mate vypliieno, tak jdeme na to. Nize Vam vysvétlim, jak by se mélo
postupovat pfi pfipravé marketingu pro StartUp.

1. krok ujasnit si jaké je poslani startupu.

Musite si definovat co budete a co nebudete délat. Jakym smérem se budete
do budoucna ubirat a kdo je Vase cilova skupina.

2. krok pripravit si offline a online marketingovy plan.

Kdyz to velmi zjednodusim, tak offline marketingovy plan je to, co se déje v
Zivém svété. Je to naptiklad hledani obchodnich partner( na rdznych akcich a
vystavach, poradani workshop(, kde seznamujete verejnost s tim co délate.
Jsou to véci, které mliZzete délat i zadarmo a vénovat se jim naplno, protoze
online svét za Vas mulze obstarat automaticky systém.

Kdyz mate definovanou cilovou skupinu zdkaznik(, tak se stac¢i zamyslet nad
tim, co tito lidé nakupuji a kde se vyskytuji. Pokud prodavate tkani¢ky do bot,
tak Vas nejspis bude zajimat retézec, ktery prodava obuv, abyste mu mohli
pouze dodavat tkanic¢ky ve velkém mnozstvi. Pokud prodavate pizzu, tak
mUzZete obejit hospody ve vasem okoli, které nevafi a dohodnout se s nimi, Ze
budou mit na stole Vasi nabidku pizzy. Zakaznik pak nebude muset odejit jinam,
aby se najedl a zlistane v hospodé dyl. Hledani novych partner( a domlouvani
raznych spolupraci, by méla byt hlavni prace podnikatele, nebo manazera,
ktery ma na starosti marketing. Nemusi jit vidy jen o provizi, lidé nékdy radi
doporucuji i zdarma, kdyz se jim libi, co délate. Doporucuji ale provize davat,
protoze na Vas pak lidé budou vice myslet a také Vas budou mit radi. Online
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marketingovy plan je systém o 5 strankach, ktery jsem popsal v pfedchozich
kapitolach. Marketingova strategie je velmi jednoduchad. Koupit cilené
navstévniky, privést je na stranku kde zadaji svij e-mail za néco co je zajima,
posilat jim nabuseny obsah, ktery vybuduje divéru a pak jim predstavit nabidku
na miru. V online svété si mizZete budovat dlvéryhodnost tim, Ze pouZijete
remarketingové bannery, které se budou lidem zobrazovat na rdznych webech
poté, co navstivi Vase stranky. Myslim si, Zze to splni podobny ucel jako
billboardy, akorat za zlomek ceny. Kdyz budete mit takovyto automat, tak staci
pouze vSechny lidi odkazovat na Vas web a ten uz si navstévnika zaCne
zpracovavat.

3. krok vymyslet snadno zapamatovatelny nazev

Jestli uz mate predstavu o tom, jak bude Vas StartUp fungovat, tak je dobré
vymyslet mu takovy nazev, ktery se snadno zapamatuje a zaroven jednim nebo
dvéma slovy vysvétli, co Vase firma déla. Nazev je néco jako zkracena vize
firmy. Kdyz ¢lovék pak nékde nazev uvidi a bude uz Vas znat, tak si diky nazvu
vzpomene na to, co délate. Je spoustu moznosti, jak to pojmout a pravdou je,
Ze je to vlastné uplné jedno, protoze i kdyz vymyslite néjaky blby nazev, tak Vas
podle néj lidé rozpoznaji od ostatnich firem. Jediné minus je, Ze si Vas treba
Spatné zapamatuji kvli slozZitosti a az bude vhodna pfilezitost, tak Vas lidé
nedoporuci nebo nenajdou, protozZe si nevzpomenou, jak se vlastné jmenujete.
Po ndzvu muzete zkusit vymyslet i slogan, ktery je vlastné dalsi ndpovédou

k tomu, co délate nebo jak to délate a spolecné s nazvem by mél slouzit jako
kratky pFibéh, ktery se bude libit cilové skupiné a ona si ho zapamatuje.

4. krok logo

Jakmile mate ndzev, tak se mliZete pustit do tvorby loga nebo ho nékomu
zadat. Jediné, na co musite myslet, je dobra Citelnost loga i v malém rozméru.
Cim jednodus$i logo bude, tim l1épe bude pouZitelné na rdiznych pfredmétech.
Dbejte na to, aby bylo logo délané ve vektorovém formatu. Protoze vektorova
loga se daji zvétsit do nekonecnych rozmér( a zlstava porad ostré. Pokud
nékdo udéla logo pouze jako obrdazek a vy ho budete chtit vytisknout, tak ho
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bude muset nékdo prekreslit do vektoru a vy za to zbytecné znovu zaplatite
penize. MUzZe se také stat, Ze si toho nikdo nevSimne a logo bude po vytisknuti
rozmazané a v jinych barevnych odstinech nez jste cekali.

5. vizualni identita

jakmile mate vytvorené logo a definovany font, tak je potfeba pfipravit
podklady pro dalsi marketingové nastroje, které budete potrebovat. Jsou to
vizitky, prezentace, hlavickovy papir a dalSi materialy. Vizualni identita je néco
jako obleceni pro Vas StartUp, ktery by se mél hlavné libit cilové skupiné.

6. logomanual

Soucasti loga a firemni identity, by mél byt logomanual. Hodné lidi rika, ze
vlastné nevi k cemu logomanual slouzi. Zkusim to tedy vysvétlit. Pokud Vam
najednou dojdou letaky, vizitky a hlavickovy papir, tak jako obycejny ¢lovék
nemUzete rozumét formdatlm a informacim, které od Vas potfebuje zjistit
tiskarna. Logomanual by tedy mél tyto informace obsahovat spole¢né s odkazy
na data pro tisk. Existuje totiz vice format( a nékteré se pouZivaji pouze pro
digitalni svét a jiné zase pro tisk. Pokud je spletete, tak to mUze napdchat
paseku. Dalsim dlvodem muzZe byt osloveni nového grafika, ktery ma pridélat
néjaké nové firemni materidly, napriklad letaky, které musi ladit s firemni
identitou. V logomanudlu maji byt tedy odkazy na zdrojové soubory v rlznych
formatech a informace o tom, jak zachazet s logem, firemni identitou a jak
tisknout. Hlavni dlivod pro¢ mit logomanudl je ten, Ze kdyZ chcete cokoliv
pridélat nebo vytisknout, tak pouze poslete logomanual, ve kterém budou
odkazy na vSechny soubory a informace, které od Vas budou potfebovat novy
dodavatelé grafiky a tisku.

7. webové stranky

Jak jsem jiz zminoval, tak je potreba pripravit web podle 5 strankového systému
a pripravit si i webovou vizitku, na kterou budou odkazovat Vase firemni
materidly jako jsou vizitky, letaky apod.
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Na webu by mélo byt napsdno co délate, kolik to stoji, co o Vas fikaji klienti,
kontaktni informace a pokud na to mate ¢as tak i blog, kam budete psat své
¢lanky. Zplsobd, jak délat webové stranky je mnoho, ale nejlepsim rfesenim
jsou placené Sablony s ¢eskou podporou, kam mUZete zavolat nebo napsat kdyz
mate néjaky problém. Webova stranka by méla pracovat jako robot, ktery
hleda nové zakazniky a posila Vam na e-mail pouze kontakt na lidi, ktefi si Vas
chtéji objednat. Weby na miru, jsou velmi drahé a jejich Uprava a udrzba také.
Vyplati se to az v dalsi fazi startUpu, kde uz pouze nahravate co délaji vasi
navstévnici a snaZite se jim web pfizplisobovat na miru tak, aby vice
nakupovali. Na internetu jsou neomezené moznosti, ale musite zacit jednoduse
a pak postupné pridavat a ladit webové stranky do dokonalosti. Myslete na to,
ze nejde o to abyste méli nejhezéi stranky na svété, ale o to, aby pres né bylo co
nejvice objednavek.

8. Cilena navstévnost

Navstévnost na web je nejdllezitéjsi soucasti celého onlinemarketingu. Pokud
nebudete mit navstévnost, tak je to jako chytat ryby ve vané a rozcilovat se nad
tim proc¢ neberou. Kdyz je VAs web pripraveny pro cilovou skupinu lidi, tak je
potfeba dostat na néj lidi. Neznamena to vlozit odkaz do vSech diskuzi
obrazkem hezké zeny, ale vyuzit nastroje, které umoznuji zobrazovat reklamu
pouze urcitym lidem, ktefi odpovidaji cilové skupiné. Jeden z takovych nastroju
je tfeba Facebook. Jak to funguje neni potreba resit, protozZe je to dost slozité.
Hlavni je, ze to funguje a mame dnes moznost si navstévnost koupit. Dalsi
navstévnost mlzete ziskavat na vyhleddvacich pomoci PPC reklam. Funguje to
tak, Ze lidé zadaji néjaké klicové slovo a mezi prvnimi vysledky na né vyskoci
vase reklama. Urcité jste slySeli i o SEO optimalizaci, diky které budete na
prvnich mistech ve vyhledavacich a to zdarma. Bohuzel nic jako SEO zdarma
neexistuje. Moje zkuSenost je takova, ze SEO stoji vice penéz nez PPC reklamy a
bohuzel trva velmi dlouho, nez se na prvni mista ve vyhledavacich dostanete.
Proto Nechavam SEO azZ nakonec, kdyz uz vite, pres jaka kli¢ova slova si u Vas
lidé nakoupi. SEO pak zamérim pouze na tyto slova, protoZe neni dllezZité jestli
jste na néjaké klicové slovo prvni, ale je dulezité abyste byly prvni na klicové
slovo, které prodava. Bohuzel to jde zjistit pouze pres PPC reklamy na
vyhledavacich, kde vidite statistiku navstévnosti, pres rizna klicova slova.
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A to je celé. MoZna to vypada jednoduse, ale vytvofit néco takového trva
nékolik tydnd. Pokud s tim budete chtit poradit, mQzete vyuZit mych konzultaci
nebo koupit jeden z StartUp balick.

Zavérem bych Vam rad podékoval za ¢teni mého eBooku a pokud budete chtit,
tak si mé zalajkujte na Facebooku a budete mit prehled o tom, co zrovna
vypustim na internet.
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https://www.facebook.com/jancarekpetr

