Co musi splnovat kvalitni



Dal jsem dohromady par zakladnich informaci, které by
Vam méli usnadnit vybér dodavatele grafickych sluzeb.
Snazil jsem se byt stru¢ny a fict ty nejdalezitéjsi body, na
které je potfeba myslet pri tvorbé loga a firemni identity.

Petr Jancarek
www.petrjancarek.cz



Chapu, ze rlizné ceny mohou byt velmi matouci. Zkusim tedy vysveétlit, jak funguji
grafici a jak jsou placeni. Zacinajici grafici chtéji nasbirat reference a proto ¢asto
podrazi cenu, bohuzel vysledek jejich prace vétSinou nestoji ani za téch 500 K¢. Vét-
Sinou bere grafik od 200 do 800 K¢ na hodinu. Néktefi si berou i nékolikanasobné
vic. Budeme se ale drzet prumeéru, ktery je naptiklad 500 K¢ za hodinu. V této sazbé
je zahrnuto drahé vybaveni, licence na software, kurzy a dlouhé studium, které bylo
potfeba absolvovat, aby grafik mohl poskytovat kvalitni sluzbu. Pokud tedy nékdo
nabizi logo nebo jinou grafiku takto levng, tak by musel mit navrh hotovy za hodinu,
aby neprodélal. V pripadé, ze si nechate navrhovat prvni logo a nemate s tim zku-
Senosti, tak je jasné, ze nemUzete poznat, co je kvalitni logo a co je nekvalitni logo.
PopiSu Vam tedy néjaké zasady, které by meélo splhovat logo, aby se dalo v praxi
dobte pouzivat.



Rika se, Zze v jednoduchosti je krasa. Davod, pro¢ by mélo byt logo jednoduché je
zcela prosty. Nejen ze diky jednoduchosti bude logo snadno zapamatovatelnég, ale
nekteré technologie nedovoluji pouzit vice barev a dovoluji pouzit naptiklad jen
jednu barvu. Logo by proto mélo byt navrzeno tak, aby bylo citelné i pokud bude
pouze Cernou barvou a nebo pokud bude vyrazené naptiklad na drevé nebo kovu.
Zaroven se Casto logo pouziva ve velmi malych formatech a pokud bude mit moc
detaild, tak nebude v malém formatu citelné. Proto je potfeba drzet se jednodu-
chosti. Hodné lidi si obcas fekne, pro€ platim tolik penéz, kdyz jste mi navrhli néco
tak jednoduchého. Je to proto, Ze dojit k jednoduchosti vétSinou zabere hodné Casu,
béhem kterého grafik odhazuje z loga detaily, které jsou zbytecné. Na bilém papite
muze sice logo vypadat jako ze mu néco chybi, ale v praxi se samotné logo na bilém
papife nikdy pouzivat nebude. Proto je potfeba hodnotit jak vypada naptiklad na
letacich, webovych strankach, hlavickovém papiru, plakatu apod.



Na prvni pohled se mlze zdat, Ze je vsechno v poradku.

Logo je hezky odprezentované, ale v praxi je toto logo
jen velmi Spatné pouzitelné.

Jedno z pravidel je, ze minimalni velikost loga by mélo
byt kolem 150x150 mm a i pfi tomto rozméru by mélo jit
logo precist. Pokud ale toto logo zmensim na tak maly
rozmer, tak se podivejte co se stane. Je Spatné Citelné a
detaily zanikaji. Proto je dobré délat loga o mnoho jed-
nodussi, jako si ukazeme v dalSim pfikladu.

150 mm



Logo je na prvni pohled o dost jednodussi a proto se bude o dost lépe pouzivat, nez to
predchozi. Ukazeme si pouziti i na dalSich materialech. Navic diky jednoduchosti mizeme
logo pouzit nejen pro nazev ,Dobra agentura“ ale i pro nazev ,Dobré projekty”, které jsou
soucasti firmy.
























Vybrat spravny font (pismo), zabere hodné ¢asu. Probiha to vétsinou tak, ze grafik
vybere nékolik rdznych fontd, které se podle néj k logu nejlépe hodi a vyfazovaci
metodou vybira ten nejvhodngjsi. Pismo pak provazi logo na dalSich materialech a
proto je dulezité, aby ho vybiral profesional. Je potfeba, aby pismo obsahovalo dia-
kritiku a vice fezu. Ty nejlepsi pisma nejsou zdarma a je potfeba si je koupit. Casto
takové pismo stoji i vice nez navrh loga. Vysledek ovsem stoji za to. Existuji i fonty,
které jsou zdarma, ale nejsou ani zdaleka tak dobré, jako ty placené. Pokud si ale
mate zapamatovat alespon jednu veéc, tak je to aby pismo, které Vam grafik dopo-
ruci obsahovalo diakritiku, tedy hacky a ¢arky. Bez diakritiky by se Vam totiz mohlo
stat, ze Vam nepujde napsat néjaké pismeno s hackem nebo ¢arkou a pocitac ho
automaticky nahradi uplné jinym pismem.

Font s diakritikou: Font bez diakritiky:

Kocka leze dirou KOEKA LEZE DIROU



Pokud Vam nékdo navrhuje logo, tak musi premyslet nad tim, jak se bude pouzivat
a vytvorit pro to rlizné varianty. Naptiklad logo zarovnané nalevo, zarovnané na
stfed, logo se sloganem apod.

Grafik by méli definovat barvy a do logomanualu vypsat, jak se logo ma a nema po-
uzivat. V logomanualu by se mélo objevit jaké je dovolené pozadi pod logem a jaké
pozadi se pod logem nesmi pouzivat. Dale se definuji ochranné zény kolem loga,
do kterych by nemél zasahovat zadny graficky prvek. Logomanual vétSinou byva i
drazsi nez logo, protoze zabere hodné casu definovat vSsechna pravidla. Diky logo-
manualu pak kazdy dalsi grafik bude védét, jak ma pripravit vase materialy tak, aby
Slo logo hezky precist a plisobilo na vSech materialech jednotné. Logomanual muze
mit par stranek, ale i vice jak 100 stran. Zalezi na poCtu materiald, které firma pou-
Ziva a které chce do logomanualu zanést. Naptiklad: propisky, obleceni, obalky, hla-
vickovy papir, polepy aut apod. Zarover by manual mél odkazovat na zdrojové sou-
bory, které budou grafici potfebovat k navrhim dalSich firemnich materiald. Kdyz
Vam napftiklad ptribude dalSi zameéstnanec, tak poSlete grafikovy logomanual a on
si z néj vezme zdrojové soubory pro vizitky, kde pouze prepise jména zaméstnancu.
Nebo Vam nékdo tekne at poSlete logo v kfivkach a vy poslete pouze manual, ze
kterého si grafik vybere logo, které se mu bude nejvice hodit. Vyhnete se tim pak
diskuzim o tom, Ze jste poslali logo ve Spatném formatu a nebo v malém rozliseni.



Pokud uz jste nékdy nechali tisknout néjakou grafiku, tak jste se mozna setkali s tim,
Zze Vam z tiskarny prisel e-mail, at logo poSlete v dobré kvalité a nebo v ktivkach.
Zkusim to tedy jednoduse vysvétlit. V grafickém svéte existuji neéjaké bitmapy a vek-
tory. Bitmapy jsou obrazky. Napftiklad fotky apod. Kazda bitmapa ma néjaky rozmér
a pokud ji budete chtit zvetsit, tak se rozostti a vypada nekvalitné. Oproti tomu vek-
tory mlzete zvétsSit do neomezenych rozmérl a pfitom zlstanou potrad hezky ostré
a kvalitni. Pro tisk by se méli pouzivat vektory, protoze vysledek bude vypadat vzdy
dobfe a nebudete muset Fesit, jestli mate dostatecné velké logo. Jak jsme si fekli,
tak ve vektorech, nebo-li v kfivkach jde grafika zvétSit do neomezenych rozmérl a
zachova si pfitom stejnou kvalitu.

Dobra
agentura

zvetSena bitmapa zvetSeny vektor



Dalsi dalezita véc je format barev. Existuje barevna Skala pro digitalni podobu, tedy
grafika, co se pouziva na pocitacich, tabletech apod. Pro digital se pouziva barevna
Skala RGB. Dalsi barevna Skala je CMYK a ta se pouziva pro tisk. Pokud si tyto forma-
ty popletete a misto CMYK poSlete do tiskarny RGB, tak muzou mit tisténé materialy
uplné jiné odstiny, nez jste chtéli. Proto je potfeba si na to davat pozor a vzdy gra-
fikovi Fict jestli to, co navrhuje, pujde do tiskarny a nebo se to bude pouzivat pouze
v digitalni podobé.



Pokud nechcete, aby uz nikdo dalsi nemohl pouzivat Vase logo, tak je potfeba ho
zaregistrovat. S tim Vam pomize jakykoliv pravnik, kterému staci logo poslat v
cerné varianté na A4. Mélo by to stat kolem 6000 K¢. Za tento polatek si pak k logu
budete moci dat znacek ®



Firemni identita je vizualni tvar vasi firmy. Obsahuje barvy a prvky, které se objevuji
na firemnich materialech. Naptiklad je to barva pozadi materialu a rizné ikony, fot-
ky, vzorky apod. Firemni identita je vlastné obal Vasi firmy. A je dllezité, aby spolu

vsechny firemni materialy ladily.






Navrh loga by nemél zabrat vice jak 6 hodin, béhem kterych by mél grafik zvladnout
nakreslit skicu a prevést ji do digitalni podoby. Nasledné by logo mél ptipravit k pre-
zentaci pomoci vizualizaci na firemnich materialech, kde klient uvidi, jak bude logo
vypadat v praktickém pouziti. Po prezentaci ma klient ptipominky a vétsinou chce
logo jesté néjak pozménit. Proto je potfeba pocitat s alespon dalSimi nékolika ho-
dinami, béhem kterych se logo upravi a pouzije ve vizualizacich. Dovolim si tvrdit,
Ze takovy prumeér na tvorbu loga je 10 az 20 hodin grafické prace (5 az 10 000 K¢).
Dalsi penize stoji vytvorit firemni identitu (vizitky, hlavickovy papir, letaky, propisky
apod.). A potom zanést tyto vsechny materialy do logomanualu, kde je potfeba po-
psat, jak se maji pouzivat, jakou volit technologii vyroby, definovat vzorniky barev a
odkazovat na zdrojova data.



Samozfejme si to mizete udélat podle sebe a na moje pravidla se vykaslat. Mlze se
ale pak stat, ze stravite €as a utratite penize za grafiku, ktera nepajde v praxi pouzit
na nékterych materialech a kvuli tomu budete muset vSe navrhovat znovu. Proto je
dobré na tyto véci myslet a predejit tak pfipadnym komplikacim.



Myslim si, Ze tyto zdkladni informace by mél zndt kazdy,
kdo uvazuje o novém logu a firemni identité. Snad Vam to
pomuze vybrat vhodného dodavatele grafickych sluzeb.
Pokud budete mit néjaké dotazy, tak mi mazete napsat
na maj e-mail info@petrjancarek.cz

Petr Jancarek
www.petrjancarek.cz



